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ــال در خصــوص  ــی از اســتان های فع ــوان یک ــان به عن اســتان کرم
صــادرات غیرنفتــی، بــا برخــورداری از محصولات متنــوع صادراتی در 
جهــت توســعه و پیشــرفت اقتصــاد ملــی گام هــای بلندی برداشــته 
ــودن حــدود 11 درصــد از مســاحت  ــا دارا ب ــن اســتان ب اســت. ای

کل کشــور پهناورتریــن اســتان ایــران اســت. هم جــواری 
ــی،  ــان جنوب ــزد، خراس ــتان های ی ــا اس ب

فــارس،  بلوچســتان،  و  سیســتان 
راه  در مســیر  قرارگرفتــن  هرمــزگان، 
قــرار  بندرعبــاس،  تهــران-  ارتباطــی 
بافــق-  راه آهــن  مســیر  در  گرفتــن 

ــاس که  بندرعب
کانــون ارتبــاط 

و  تجــاری  آزاد 
ترانزیــت کالا و مبــادلات کشــورهای آســیای 

میانــه، اروپــا، خلیج فــارس و خــاور 
دور محســوب می شــود. خــط آهــن 

کرمــان- زاهــدان و همچنیــن وجــود پنــج 
فــرودگاه عملیاتــی و فعــال در ســطح اســتان و نقــش 
ــا انجــام  ــی اســتان ب قابل ماحظــه کریدورهــای هوای

ــی  ــت ارتباط ــی، موقعی ــی و بین الملل ــای داخل پروازه
ــت.  ــوده اس ــم نم ــان فراه ــتان کرم ــرای اس ــردی را ب منحصربه ف

کرمان تولیدات پُرتقاضای استان 
 در بازارهای هدف صادراتی

  شیماملکپورزاده

 کارشناس بخش توسعه بازار و بهبود فضای کسب وکار  اتاق کرمان
  آسیهساداتحسینینسب

کارشناس بخش توسعه بازار و بهبود فضای کسب وکار اتاق کرمان

ــن،  ــر ای ــاوه ب وجــود مناطــق ویــژه اقتصادی ســیرجان، ارگ ع
جدیــد بــم، رفســنجان و نیــز گمــرکات کرمان، 
ســیرجان، رفســنجان، بــم و جیرفــت بر نقش 
محــوری اســتان در جنــوب شــرق افــزوده اســت.
ــولات  ــده محص ــده عم ــان تولیدکنن ــتان کرم اس
کشــاورزی از جملــه پســته، خرمــا، گــردو 
ــات و  ــزی و مرکب ــولات جالی و محص
تولیدکننــده محصــولات  همچنیــن 
ــارج از فصــل کشــت و کشــت های  خ
اســتان  ایــن  اســـت.  گلخانــه ای 
ــت،  ــدد اس ــی و متع ــع غن دارای مناب
عمــــده ترین  به نحــــوی که 
لیـــدکننــــده  تو
هــــن،  ســــنگ آ
مــس و ذغال ســنگ می باشــد. ســابقه 
صــادرات  و  تولیــد  در  اســتان  دیرینــه 
فرش هــای دســتباف بــه همــراه وجــود 
در  منحصربه فــرد  توریســتی  قابلیت هــای 
ســطح ملــی و بین المللــی اهمیــت اســتان را 
بیش ازپیــش  غیرنفتــی  صــادرات  توســعه  در 
مشــخص می نمایــد. از ســوی دیگــر توســعه صــادرات همــواره 



| شـمارۀ ۱2 | زمستان ۱۴۰۰ |

108

اتاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کشاورزی کرمان

ــوده  ــرح ب ــادی مط ــد اقتص ــعه و رش ــرای توس ــی ب ــی و اصل ــکار اساس ــک راه ــوان ی به عن
و در سیاســت گذاری های اقتصــادی به عنــوان محــور اصلــیِ گــذار از توســعه نیافتگی و 
ــن رو توســعه  ــه اســت. ازای ــرار گرفت ــه کشــورهای توســعه یافته موردتوجــه ق ــه جرگ ورود ب
ــتان  ــادن و کشــاورزی اس ــع، مع ــی، صنای ــاق بازرگان ــداف ات ــده اه ــتان از عم ــادرات اس ص
کرمــان بــه شــمار می آیــد، زیــرا توســعه صــادرات عــاوه بــر این کــه منبــع تأمیــن 
درآمدهــای ارزی محســوب می شــود، عامــل مهمــی در توســعه اشــتغال و ایجــاد 
ــاس اقتصــادی  ــه مقی ــد و رســیدن ب ــت تولی ــد، افزایــش ظرفی فرصت هــای شــغلی جدی
تولیــد و در نتیجــه صرفه هــای ناشــی از مقیــاس، کانــال ارتبــاط بــا زنجیــره جهانــی تولیــد و 
انتقــال دانــش و فــن آوری تولیــد، تقویــت تــراز تجــاری و حفــظ ارزش پــول ملــی و نهایتــاً 
تقویــت رشــد اقتصــادی و افزایــش ســطح رفــاه اجتماعــی اســتان و کشــور نیــز هســت.
لــذا بررســی محصــولات و بازارهــای هــدف صادراتــی اســتان و بررســی فرصت هــا و 
چالش هــای موجــود در ایــن خصــوص می توانــد نقــش بســزایی در تصمیم گیــری و 
برنامه ریــزی توســعه صــادرات داشــته باشــد. در گــزارش آمــاری پیــش رو، ابتــدا بــه بررســی 
ــال 1400  ــه اول س ــال 13۹۹ و نه ماه ــان در س ــتان کرم ــی اس ــولات صادرات ــا و محص بازاره

می پردازیــم.

بازارهایهدفصادراتیاستانکرماندرسال1399و9ماههسال1400:

جدول شماره 1: بازارهای هدف صادراتی استان کرمان در سال 13۹۹

جدول شماره 2: بازارهای هدف صادراتی استان کرمان

در ۹ ماهه سال 1400

 

جدول شماره 3: محصولات عمده صادراتی استان کرمان
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بــا بررســی آمــار صــادرات اســتان کرمــان، کامــاً مشــهود 
ــوزه ی  ــتان در ح ــکات اس ــن مش ــی از عمده تری ــه یک ــت ک اس
ــت و  ــاص اس ــول خ ــد محص ــدور چن ــر ص ــد ب ــادرات، تأکی ص
در توســعه محصــولات صادراتــی نتوانســته ایم موفــق عمــل 
نماییــم. همان طــور کــه در ابتــدای گــزارش اشــاره شــد، اســتان 
ــا  ــا متناســب ب ــی دارد، ام ــی متنوع ــای صادرات ــان مزیت ه کرم
ایــن مزیت هــا، فعالیت هــای صادراتــی صــورت نگرفتــه اســت. 
بی شــک وقتــی صــادرات تنهــا بــر پایــه  یــک یــا چنــد محصــول 
ــود و  ــد ب ــیب پذیر خواه ــیار آس ــود بس ــرار داده می ش ــاص ق خ
ــول،  ــک محص ــادرات ی ــکات در ص ــانات و مش ــدک نوس ــا ان ب
اســتان ســریعاً و شــدیداً دچــار مشــکل خواهــد شــد. از ســوی 
دیگــر میــزان صــادرات بــه هــر یــک از بازارهــای صادراتــی نشــان 
از ایــن دارد کــه بــرای افزایــش قــدرت رقابت پذیــری صادراتــی 
کــه بــدون آن امــکان توســعه اقتصــادی وجــود نخواهــد داشــت، 

نیازمنــد تنــوع محصــول و بــازار هســتیم. افزایــش تنــوع بازارهــا 
و محصــولات صادراتــی بــا یکدیگــر رابطــه مســتقیم دارد و 
ــرای رســیدن  ــی ب ــد اخــذ سیاســت های مناســب صادرات نیازمن

بــه ایــن مهــم هســتیم.
عمده تریــن راهکارهایــی کــه منجــر بــه توســعه محصــول و بــازار 
صادراتــی می گــردد. در درجــه اول بررســی مزیت هــای رقابتــی 
ــه بعــد، رفــع چالش هــای صــادرات  ــی اســتان و در وهل صادرات
ــن  ــوند. عمده تری ــی می ش ــت صادرات ــش رقاب ــث کاه ــه باع ک

ایــن مشــکات بــه شــرح زیــر اســت:
ــوط  ــاً مرب ــه عمدت ــولات ک ــد محص ــوزه تولی ــکات در ح 1. مش
بــه افزایــش قیمــت تمام شــده محصــولات صادراتــی، بــه 
ایــران در تأمیــن  دلیــل وضعیــت بســیار مطلــوب رقبــای 
ــه از  ــت یاران ــا، دریاف ــه تعرفه ه ــوط ب ــای مرب ــی، معافیت ه مال

دولتشــان و غیــره می باشــد.

با بررسی آمار 
صادرات استان 

کرمان، کاملًا 
مشهود است که 

یکی از عمده ترین 
مشکلات استان در 

حوزه ی صادرات، 
کید به صدور  تأ
چند محصول 

خاص است و در 
توسعه محصولات 

صادراتی 
نتوانسته ایم موفق 

عمل نماییم. 
همان طور که 

در ابتدا گزارش 
اشاره شد استان 
کرمان مزیت های 

صادراتی متنوعی 
دارد، اما متناسب 

با این مزیت ها 
فعالیت های 

صادراتی صورت 
نگرفته است. 

بی شک وقتی 
صادرات تنها بر 
پایه  یک یا چند 
محصول خاص 

قرار داده می شود 
بسیار آسیب پذیر 

خواهد بود و با 
اندک نوسانات 

و مشکلات در 
صادرات یک 

محصول، استان 
سریعاً و شدیداً 

دچار مشکل 
خواهد شد . 

کشــورهای عمده مقصد صادرات استان در سال 13۹۹

کشــورهای عمده مقصد صادرات استان در ۹ماهه سال 1400
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جدول شــماره 4: مهم ترین محصولات صادراتی و عمده بازارهای هدف صادراتی اســتان کرمان

2. مشــکات در حــوزه بازاریابــی و تبلیغــات کــه بــه دلیــل 
کمبــود و عــدم تمرکــز اطاعــات موردنیــاز بویــژه اطاعــات 
تجــاری و اقتصــادی در خصــوص بازارهــای مختلــف صادراتــی، 

کیفیــت پاییــن برخــی از محصــولات صادراتــی عــدم عضویــت 
ــالای  ــبتاً ب ــای نس ــی، هزینه ه ــارت جهان ــازمان تج ــران در س ای
تبلیغــات، مشــکات در اخــذ ویــزای برخــی از کشــورها، فقــدان 
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و یــا ضعــف برخــی از تشــکل ها و عــدم بــاور بــه مســائل 
می باشــد. تبلیغاتــی 

ارزی،  پیمان ســپاری  بخصــوص مســئله  ارزی  3. مشــکات 
بــه  مربــوط  مســائل  و  ارز  نرخــی  چنــد  سیســتم  وجــود 

می باشــد. ارز  نقل وانتقــال 
ــدگان باهــدف  ــی و تشــویقی صادرکنن 4. عــدم مشــوق های مال
ــه  ــبت ب ــا نس ــعه بازاره ــی و توس ــولات صادرات ــش محص افزای

رقبــا، مســئله دیگــری اســت کــه در عــدم قرارگیــری اســتان در 
ــی مناســب خــود نقــش بســزایی دارد. ــگاه صادرات جای

قالــب  در  تجــاری  و  سیاســی  ریســک های  پوشــش   .5
صادرکننــدگان  بــرای  صادراتــی  اعتبــار  بیمه نامه هــای 
هزینه هایــی را ایجــاد می کنــد کــه در مقایســه بــا قــدرت 
رقابتــی همتایــان خارجــی صادرکننــدگان اســتان مســتلزم 

تعدیــل نرخ هــای کارمــزد ایــن بیمه نامه هــا می باشــند. 
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