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اشاره: 
که  است  انجمن‌هايي  جمله  از  خرما  انجمن 
معادن  و  و صنايع  بازرگاني  اتاق  دوره‌ي ششم  در 
استان کرمان شکل گرفت. گرچه اين انجمن طي 
اما  داده  انجام  خوبي  نسبتاً  فعاليت‌هاي  مدت  اين 
اين‌که  است؛ ضمن  بوده  روبه‌رو  با مشکلاتي هم 
با همه‌ي تلاش‌ها وضعيت بخش خرما،  هم‌چنان 

وضعيت چندان مناسبي نيست. 
بررسي مشکلات بخش خرما و وضعيت  براي 
اتاق  نايب‌رييس  با محسن جلال‌پور  خرما  انجمن 
اتاق  رييس  و  ايران  معادن  و  صنايع  و  بازرگاني 

بازرگاني کرمان به گفت‌وگو نشستيم.

خرما  انجمن  شکل‌گيري  به  توجه  با 
در دوره‌ي رياست شما در اتاق بازرگاني، 
نحوه‌ي شکل‌گيري اين انجمن و وضعيت 

کنوني آن را بيان کنيد. 
استان در  بازرگاني و صنايع و معادن  اتاق 
که  کرد  حرکت  سمت  اين  به  ششم  دوره‌ي 
مجموعه‌ها و صنايعي که در استان به عنوان 
خاص  تشکل  مي‌شوند،  قلمداد  اصلي  صنايع 
که  انجمني  اولين  باشند.  داشته  را  خودشان 
بود  پسته  انجمن  شد،  ثبت  ملي  صورت  به 
رسيد.  ثبت  به   85 سال  در  خوش‌بختانه  که 
راه‌اندازي  پي‌گير  طولاني  نسبتاً  فاصله‌ي  به 
خرما  انجمن  خصوص  به  ديگر  انجمن‌هاي 
شکل  کرمان  در  ابتدا  خرما  انجمن  شديم. 
گرفت ولي چون ملي شدن انجمن پسته، ابتکار 
خوبي بود، تصميم گرفتيم که انجمن خرما را 
نيز کشوري کنيم، اما وقتي براي ثبت انجمن 
خرما مراجعه کرديم، اتاق ايران اعلام کرد به 
اين دليل که 70 درصد پسته‌ي ايران در کرمان 
وجود دارد، انجمن بسيار در زمينه‌ي پسته جاي 
کار دارد ولي در مورد خرما پنج استان ديگر از 
جمله سيستان و بلوچستان، هرمزگان، فارس، 
خوزستان و بوشهر فعال هستند؛ بنابراين بايد 
ملي  انجمن  شکل‌گيري  در  نيز  استان‌ها  اين 

خرماي کشور نقش داشته باشند. 
انجمن  و  شد  پيش‌قدم  کرمان  بنابراين 
البته اگرچه هر  خرماي کشور به ثبت رسيد. 
ولي  داشتند  نماينده  انجمن  در  استان  شش 
غالب کارها با کرمان بود. کرمان کار را به خوبي 
پيش برد و انجمن خرما شکل گرفت، اما آن‌چه 
گذشت خيلي مورد تاييد نيست، به دليل اينک‌ه 
کاري که در انجمن خرما مي‌شد انجام داد، آن 

هم در ابعادي که خرما دارد، اتفاق نيفتاد. 
انجمن  چندين‌بار  اتاق  ششم  دوره‌ي  در 
حرکتي را انجام داد ولي چون کار بايد با شش 
همراهي  و  همکاري  و  مي‌رفت  پيش  استان 
انجمن  بنابراين  نداشتيم؛  را  ديگر  استان‌هاي 
انجمن  شعبه‌ي  صورت  به  را  کرمان  خرماي 
ملي خرماي کشور تشکيل داديم و اين انجمن 
در استان فعاليت‌هايي انجام داد. اما به دنبال 
تشکيل  با  جديد  دوره‌ي  در  تا  هستيم  اين 
اتاق  برنامه‌هايي که در  و  کميسيون تشکل‌ها 
را  کشور  خرماي  ملي  انجمن  است،  ايران 
به‌شدت تقويت کنيم تا بتواند مشکل خرما را 

به صورت ملي دنبال و حل کند.
 

هم  و  توليدکنندگان  هم  خرما،  بخش 
صادرکنندگان، در سال‌هاي اخير علي‌رغم 
مشکلات  خرما  انجمن  شکل‌گيري 
اين  حل  راهکار  دارد؛  و  داشته  متعددي 

مشکلات چيست؟‌
خرما در توليد يک بحث دارد، در بسته‌بندي 
يک  هم  صادرات  در  و  بحث  يک  خدمات  و 
بحث. البته همه‌ي اين‌ها حلقه‌ي يک زنجير و 
به هم متصل هستند؛ اما بايد مشکلات‌شان را 

در بخش خودشان ديد. 
در  کرده؛  کارهاي خوبي  انجمن  توليد،  در 
کشت،  تغيير  خصوص  در  گذشته  سال‌هاي 
بهره‌وري،  ميزان  توليد،  در  موجود  آفت‌هاي 
آب‌ياري باغ‌ها، سم‌پاشي و کوددهي، در جلسات 
پي‌گيري‌هاي خوبي  و  تصميم‌گيري‌ها  متعدد 
انجام شده است ولي خرما مثل پسته دو عيب 
اساسي دارد؛ اول اينک‌ه به صورت خرده‌مالکي 
است و نمي‌تواند فراگير عمل کند، و دوم اينک‌ه 
هم‌چنان با کشاورزي سنتي است، در حالي که 

امروزه در دنيا کشاورزي صنعتي داريم. 
در بحث توليد نيز بيش‌تر جهاد کشاورزي 
بايد فعال شود، ضمن اينک‌ه انجمن هم كار را 
دنبال ميک‌ند، اما جهاد کشاورزي شهرستان‌هاي 
مربوطه و فرمانداري‌ها بايد با برپايي کلاس‌هاي 
متعدد و دوره‌هاي آموزشي فعاليت بيش‌تري 
داشته باشند؛ ضمناً انجمن تغيير الگوي کشت 
را به صورت جدي پي‌گيري ميک‌ند؛ چرا که 
اندازه‌ي  به  بهره‌وري  ميزان  ميک‌نيم  احساس 

آب و هزينه‌اي که مصرف مي‌شود، نيست. 
در زنجيره‌ي خرما و خشکيدگي خوشه هم 
فعال هستيم و با کمک جهاد کشاورزي به‌جد 

اين موضوع را دنبال ميک‌نيم. 
داريم،  اساسي  مشکل  هم  بسته‌بندي  در 
چرا که سرمايه‌گذاري لازم در منطقه صورت 

نگرفته است. 
بسته‌بندي  براي  مي‌گوييم  که  سال‌هاست 
بايد چند چيز فراهم شود: اول انگيزه؛ يعني بايد 
در استان يک منطقه‌ي خاص با زيرساخت‌هاي 
لازم، فضاي مناسب، امکانات خوب و تسهيلات 
براي  سرمايه‌گذار  تا  کنيم  ايجاد  درازمدت 
سپس  باشد.  داشته  انگيزه  سرمايه‌گذاري 
باور کند وقتي يکي مي‌آيد و کار  بايد  باغ‌دار 
بسته‌بندي را انجام مي‌دهد، دارد کمکي جدي 
به باغ‌دار ميک‌ند. بنابراين نبايد از ارائه‌ي جنس 
خوب با شرايط خوب و زمان مناسب، کوتاهي 
کند. اما متأسفانه وقتي کسي براي بسته‌بندي 
حضور پيدا ميک‌ند، باغ‌دار موضع مي‌گيرد. فکر 
ميک‌ند خبري است و امکاني به وجود آمده، 
بلافاصله خرما را گران ميک‌ند، يا جنس خوب 
نمي‌دهد و يا اينک‌ه به تعهدش عمل نميک‌ند، 
که اين مساله عدم اطمينان را در سرمايه‌گذار 

به وجود مي‌آورد. 
بنابراين فرهنگ لازم در مجموعه‌ي کساني 

که خرما را عرضه ميک‌نند، نيست. 
اما مهم‌تر از همه بازاري است که بايد براي 
بازاريابي  باشد. متأسفانه در  سرمايه‌گذار مهيا 
هم ضعيف عمل کرده‌ايم. عمده‌ي ضعف هم در 
رقابت است، به اين جهت که ما سال‌ها ارز را در 
کشور ثابت نگه داشتيم و هزينه‌ها را سال‌به‌سال 
از  را  رقابت  قدرت  عملًا  و  برديم  بالا  تورم  با 
و  کشاورزي  چه  صنعتي،  چه  توليدکنندگان، 
بخش‌هاي ديگر گرفتيم. خرما هم شامل همين 
ارز در سال 1380  مساله است؛ وقتي قيمت 
يک‌پنجم  هزينه‌ها  و  بوده  تومان  حدود 950 
امروز بوده و در سال 1390 هزينه‌ها پنج‌برابر 
افزايش  درصد  تا 30  حداکثر 25  ارز  و  شده 
داشته، نمي‌توانيم محصول‌مان را رقابتي کنيم. 

بنابراين عملًا از بازار خارج هستيم. 
پس بنابراين بايد اول بازار و شرايط را براي 
صادرات اصلاح کنيم، قيمت ارز را اصلاح کنيم 
و سپس با فرهنگ‌سازي شرايط و امکانات لازم 

را براي بسته‌بندي فراهم کنيم.

هميشگي  دغدغه‌هاي  از  موضوع  اين 
شماست و همواره از آن ياد مي‌کنيد. 

نيست،  صادرات  کشور  کشور،  متاسفانه 
براساس همت  مقداري هم که صادر مي‌شود 

و غيرت است. واقعاً وقتي کشوري در را براي 
واردات باز ميک‌ند و همه‌نوع امکاني به واردات 
ارز  نرخ  روي  که  يارانه‌اي  جمله  از  مي‌دهد، 
کشورهاي  واردکننده‌هاي  تمام  و  مي‌پردازد 
ديگر از يارانه‌ي نفت ما استفاده ميک‌نند ولي 
هستند،  محروم  يارانه  اين  از  توليدکننده‌ها 

چگونه مي‌توانيم در صادرات موفق باشيم؟ 
همين‌گونه  اگر  و  است  رقابت  دنياي  دنيا، 
پيش برويم چند سال ديگر خرما هم ارزان‌تر 
که  همان‌طور  مي‌شود،  وارد  داخل  خرماي  از 
پس  شد.  وارد  و...  بادام  مغز  فرش،  پرتقال، 
آن  در  کنيم،  را حل  مشکلات  اين  ابتدا  بايد 
سرمايه‌گذار،  حضور  براي  شرايط  صورت 
ايجاد تکنولوژي و توليد بالا به وجود مي‌آيد. 
اصلي‌ترين  بلکه  نيست  دغدغه  ارز  بحث  پس 

مساله‌ي صادرات است که بايد حل شود.
 

را  پسته  مشکلات،  اين  همه‌ي  با  شما 
علي‌رغم  نمي‌شود  آيا  کرديد،  متحول 
وجود مشکلات به خرما هم حرکتي داد؟‌ 

پسته با خرما چند تفاوت دارد؛ اول اينک‌ه 
بوديم  پسته  يکه‌تاز  پيش  سه‌سال  تا  دنيا  در 
و دوسه سال است که آمريکا رقيب ما شده، 
دوم اينک‌ه توليد پسته کم‌تر از ميزان مصرف 
نيست و کشورهاي  اين‌گونه  ولي خرما  است، 
زيادي به‌ميزان زياد خرما توليد ميک‌نند، سوم 
اينک‌ه در پسته، ما يک بازار را بيش از ‌30سال 
بازار جا  آن  در  را  امروز خود  و  تجربه کرديم 
داده‌ايم و اگر اکنون بخواهيم آن بازار را پيدا 
کنيم، قطعاً رقابت به ما اجازه نمي‌دهد. چهارم 
اينک‌ه پسته در سال‌هاي گذشته به اين دليل 
که خشکبار بوده و قيمت نسبتاً خوبي داشته و 
ارز خوبي هم وارد کشور ميک‌رده، به‌عنوان يک 
مساله‌ي استراتژيک براي کشور مطرح بوده و 
از آن‌جا که گاهي نيازهاي ارزي کشور را تأمين 
کرده، از طرف دولت پشتيباني و حمايت شده 
است، ولي توليد خرما در اين سال‌ها هميشه 
براي مصرف داخلي مورد استفاده قرار گرفته 
و تمهيدات لازم براي صادرات صورت نگرفته 

است.

يعني همتي که در زمينه‌ي پسته بوده، 
اکنون در خرما هم هست؟

البته نمي‌توان اين را گفت؛ کساني که در 
پسته فعاليت ميک‌نند، عمدتاً با هم هستند، اما 
فعالان بخش خرما متفرقند و ما در اين چند 
نتوانستيم يک جمع هم‌دل و همراه در  سال 
خرما داشته باشيم. در واقع فرهنگي که بين 

فعالان پسته وجود دارد، در خرما نيست.

پس مي‌توان گفت فرهنگ‌سازي بستر 
کار خرماست؟‌

به  خرما  توانمند  آدم‌هاي  است  لازم 
آدم‌هاي  پسته  زمينه‌ي  در  ما  بيايند.  ميدان 
توان‌مندي در کشور داريم که در انجمن پسته 
چندان  خرما  بخش  فعالان  اما  دارند،  حضور 
علاقه‌اي به حضور و مشارکت ندارند. نکته‌ي 
ديگر اينک‌ه در پسته به اين جهت که ما فقط 
يک استان بوديم، توانستيم همه‌ي فعالان اين 
بخش را جمع کنيم، اما در خرما پنج استان 
ديگر هم وجود دارد که البته توليد زيادي هم 

دارند و جمعک‌ردن آن‌ها کار مشکلي است.

از دورنماي انجمن 
برنامه‌هاي  و  خرما 

آتي آن بگوييد.
انجمن  ابتدا  بايد 
کنيم  تقويت  را  ملي 
را  موضوع  اين  که 
يک وظيفه‌ي کشوري 
مي‌دانم و از طريق اتاق 
هستيم  پي‌گير  ايران 
شدن  قوي‌تر  براي  تا 
انجمن خرما از سازمان 
اتاق  تجارت،  توسعه‌ي 
و  صنايع  و  بازرگاني 
صنعت  وزارت  معادن، 
و  تجارت  و  معدن  و 
جهاد کشاورزي کمک 

بگيريم. 
در  بايد  سپس 
شهرستان‌هاي مختلف 
دارد،  وجود  خرما  که 
بم  جيرفت،  جمله  از 
و کهنوج، دفتر داشته 

باشيم که البته دفتر نمايندگي اتاق بازرگاني 
راه‌اندازي  بم  و  جيرفت  در  آينده  يک‌ماه  تا 

مي‌شود. 
ايجاد شعبه‌هاي انجمن در شهرستان‌ها و 
شهرستان‌ها  اين  در  مختلف  جلسات  برپايي 
نيز از جمله کارهايي است که بايد براي بخش 

خرما انجام گيرد. 
ضمن اينک‌ه فعالان بخش خرما بايد انجمن 
را از خودشان بدانند و در جلسات حضور پيدا 
پشتيباني  و  هم‌دلي  و  همراهي  با  تا  کنند 
مسئولان استاني و تقويت انجمن ملي خرماي 
حرکت  يک  براي  عمومي  بسيج  يک  کشور 
خوب در زمينه‌ي خرما شکل بگيرد و بتوانيم 
خرماي ايران را به بازارهاي جهاني وارد کنيم.

گفت‌وگو با محسن جلال‌پور
نايب‌رييس اتاق بازرگاني و صنايع و معادن ايران و رييس اتاق بازرگاني کرمان

آدم‌هاي توانمند خرما به ميدان بيايند

فعالان بخش خرما بايد 
انجمن را از خودشان 

بدانند و در جلسات 
حضور پيدا کنند تا با 

همراهي و هم‌دلي و 
پشتيباني مسئولان 

استاني و تقويت انجمن 
ملي خرماي کشور يک 

بسيج عمومي براي يک 
حرکت خوب در زمينه‌ي 

خرما شکل بگيرد.

نام: انجمن ملی خرمای ایران
است  عبارت  انجمن  فعالیت  موضوع  فعالیت:  موضوع 
و  خرما  واردات(  و  )صادرات  تجارت  و  تولید  سامان‌دهی  از 
فرآورده‌های حاصل از آن و نیز دفاع از منافع مشروع و قانونی 

اعضا.
حوزه‌ي فعالیت:

حوزه‌ي فعالیت انجمن در سراسر ایران است.
مدت فعالیت:

مدت فعالیت از تاریخ ثبت نامحدود است.
تابعیت: تابعیت انجمن ایرانی است.

مرکز اصلی و اقامتگاه قانونی: اقامتگاه قانونی انجمن 
در تهران، اتاق بازرگانی و صنایع و معادن ایران می‌باشد.

اهداف و وظایف انجمن عبارتند از:
• سامان‌دهی تولید و تجارت )صادرات و واردات( خرما و 

فرآورده‌های آن. 
کشور  اعتباری  سازمان‌های  و  بانک‌ها  با  ارتباط  ایجاد   •
در  بیـن‌المللـی  پــولـی  و  مالـی  سازمان‌های  هم‌چنین  و 
چارچوب  قوانین جمهوری اسلامی و فراهم‌سازی زمینه‌ي 
اعتبارات مالی در جهت توسعه‌ي  فعالیت‌های  تسهیلات و 

اعضا.
• تشویق و حمایت از سرمایه‌گذاری در زمینه‌ي تولید و 

تجارت )صادرات و واردات( و فرآورده‌های حاصل از خرما.
• تلاش برای افزایش دسترسي به بازارهای جهانی خرما 
و ایجاد فرصت‌های مناسب برای همه‌ي اعضا جهت ورود به 

این بازارها.
بین‌المللی  و  ملی  استانداردهای  تدوین  در  مشارکت   •
ذی‌ربط برای ارائه به موسسات ملی و بین‌المللی ذی‌ربط و 

اجرای استانداردهای مزبور از طریق شرکت‌های بازرسی.
علمی،  تحقیقات  انجام  و  آموزشی  دوره‌های  برگزاری   •
همایش‌های  برگزاری  و  اعضا  نیاز  مورد  تجاری  و  صنعتی 
همایش‌های  در  حضور  هم‌چنین  و  میزگردها  و  تخصصی 
مختلف داخلی و خارجی و تالیف و ترجمه‌ي مقالات علمی 

در زمینه‌ي موضوع فعالیت انجمن.
با کسب اطلاعات مربوط به عرضه و  بازاریابی مستمر   •

تقاضا، قیمت، بازارهای مصرف و تولید برای ارائه به اعضا.

• مشارکت گروهی در تصمیم‌سازی‌ها و تصمیم‌گیری‌ها و 
تهیه و تنظیم پیش‌نویس قوانین و مصوبات مرتبط با تولید و 

صادرات خرما و فرآورده‌های حاصل از آن.
اهداف  با  مرتبط  زمینه‌های  در  اطلاعاتی  بانک  ایجاد   •
)صادراتی  تجاری  و  تولیدی  فعالیت‌های  انجمن،  وظایف  و 
شبکه‌ي  ایجاد  طریق  از  اطلاع‌رسانی  و  اعضا  وارداتی(  و 

اطلاع‌رسانی و نشر کتب، مجلات و برشورهای تخصصی.
و  حقیقی  اشخاص  مشارکت  و  جذب  برای  فعالیت   •

حقوقی واجد شرایط جهت عضویت در انجمن.
طریق  از  انجمن  اعضاي  حیثیت  و  اعتبار  ارتقاي   •

سامان‌دهی و ایجاد روابط مناسب بین واحدهای عضو.
• انجام هرگونه فعالیت‌های عملی و تحقیقاتی در داخل 
به  نیل  برای  موضوعه  قوانین  چهارچوب  در  کشور  خارج  و 

اهداف انجمن.
• کمک به تحقق هدف‌های کمی و یکفی تعیین‌شده برای 
تولید و تجارت )صادرات و واردات( کالاهای موضوع فعالیت 

انجمن.
• حمایت از منافع مشترک اعضا و ارائه‌ي خدمات حقوقی 

و مشورتی به ایشان.
• جلوگیری از انجام رقابت‌های ناسالم اعضا در بازارهای 
هدف صادراتی از طریق اعمال ضوابط کمیته‌ي انضباطی اتاق 

ایران و سایر مراجع قانونی ذی‌ربط.
• ارائه‌ي مشاوره به وزارتخانه‌ها و سازمان‌های ذي‌ربط در 

زمینه‌ي مربوطه. 
و  اعضا  فی‌مابین  اختلافات  رفع  جهت  در  کوشش   •

عنداللزوم از طریق حکمیت مرکز داوری اتاق ایران.
• معرفی اعضا به وزارتخانه‌ها و سازمان‌های مختلف جهت 

استفاده از خدمات و تسهیلات مورد نیاز.
وظایف  پذیرش  جهت  لازم  ساز ‌و ک‌ار  و  بستر  ایجاد   •
قانون  از  موادی  اصلاح  قانون  اجرای  در  که  دولت  اجرایی 
برنامه‌ي چهارم توسعه و اجرای سیاست‌های کلی اصل 44 
تفویض  انجمن  به  ایران  اسلامی  جمهموری  اساسی  قانون 

می‌شود.
• ارائه‌ي پیش‌نهادهای اجرایی جهت رفع مشکلات تولید 
فعالیت  واردات( گروه کالایی موضوع  و  تجارت )صادرات  و 

مربوط به نهادها و سازمان‌ها و وزارتخانه‌های ذی‌ربط.
• برگزاری و یا حضور در نمایشگاه‌های داخلی و خارجی 

مرتبط با وظایف انجمن.
• ایجاد هماهنگی و همکاری بین تولیدکنندگان، صاحبان 

صنایع و بازرگانان خرما و فرآورده‌های حاصله.
• ایجاد ارتباط با دست‌اندرکاران و برنامه‌ریزان و تلاش در 

جهت تاثیرگذاری بر برنامه‌ریزی‌های مدون کشور.
• تلاش در جهت برقراری پوشش بیمه‌های تضمینی برای 
باغات، محصول و صنایع فرآوری خرما به منظور حمایت از 
تویدکنندگان و صاحبان صنایع در مقابل خسارات احتمالی.

• برنامه‌ریزی لازم در جهت ایجاد رقابت سالم برای قیمت 
استانداردهای  با حفظ  فرآورده‌های خرما  و  و یکفیت خرما 

یکفی و بهداشتی محصول.
• فراهم شدن امکان انتقال اطلاعات و تجربیات علمی از 
خارج در زمینه‌ي فرآوری، بسته‌بندی، سورتینگ، طبقه‌بندی 

و درجه‌بندی خرما.
• تشکیل صندوق حمایت از تولید و تجارت خرما و نیز 

فعالیت‌های علمی اعضا.
• تلاش برای معرفی انجمن ملی خرمای ایران به نهادها 
و سازمان‌های بین‌المللی متناظر به‌عنوان تنها مرجع رسمی 

بخش خصوصی خرمای ایران.
عضویت  در انجمن و شرایط آن:

و  فرآوری  صنایع  صاحبان  خرما،  تولیدکنندگان  کلیه‌ي‌ 
بسته‌بندی خرما، بازرگانان )صادرکنندگان و واردکنندگان( 
خرما و فرآورده‌های آن، مراکز علمی و دانشگاهی، محققین، 
فرآورده‌های  و  خرما  میوه‌ي  نهال،  کارشناسان  و  اساتید 
حاصل از خرما، اعم از اشخاص حقیقی و حقوقی می‌توانند به 

عضویت انجمن درآیند.
است  حقوقی  و  حقیقی  اشخاص  شامل  اصلی:  اعضای 
انجمن  به  مربوط  امور  در  فعالیت  مشغول  مستقیماً  که 

می‌باشند.
دانشگاهی،  علمی،  مراکز  شامل  افتخاری:  اعضای 
محققین و اساتید و کارشناسان و مدیران بخش‌های دولتی 
خدمات  انجمن  امور  و  اهداف  زمینه‌ي  در  که  خصوصی  و 

برجسته‌ای انجام داده‌اند. 

خلاصه‌اي از مفاد اساس‌نامه و صورت‌جلسات انجمن ملی خرما

بازرگاني و صنايع و معادن در تحقق اهداف  اتاق  نقش 
انتقال  به  توجه  با  اقتصادي«  »جهاد  سال  برنامه‌هاي  و 
تصدي‌گري‌ها از بخش دولتي به بخش خصوصي همانند پلي 

است كه نقش حياتي و شاه‌راه اقتصاد را برقرار مي‌كند.
اتاق كرمان  برنامه‌هاي كلان مديريتي  اين راستا در  در 
سعي بر آن شده است كه با ايجاد تشكل‌ها، كميسيون‌ها و 

انجمن‌ها به تحقق اين هدف نزدي‌كتر شويم.
سال  از  كه  است  خرما  انجمن  انجمن‌ها  اين  از  يكي 
1388 با هدف گرد هم آوردن و اتحاد فعالان و دل‌سوزان 
اين محصول در جهت عارضه‌يابي و ارائه‌ي راهكارهايي در 
زمينه‌ي توليد، بسته‌بندي، خدمات و صادرات خرما تاسيس 
شده است تا بتوانيم به صيانت و رونق اين محصول اقتصادي 

بپردازيم.
در اين حيطه‌ي زماني در جهت ارتقاي توان‌مندي انجمن 
در نيل به اهدافش وظيفه‌ي اطلاع‌رساني، آگاه‌سازي و ياري 
رساندن به اعضاي انجمن را در انتشار »خبرنامه‌ي انجمن 
خرما« ديديم كه اميد است با انتشار اولين شماره حمايت 
شما مخاطبان عزيز و گرامي را در جهت افزايش بهره‌وري 

اين خبرنامه با خود داشته باشيم.

يادداشت مدير مسئول

نشريه‌اي براي
ياري رساندن به اعضاي انجمن

مهندس محسن رشيدفرخي
دبير هيات‌رييسه‌ي اتاق كرمان
رييس انجمن خرماي كرمان
و رييس كميسيون كشاورزي

يادداشت سردبير

خبرنامه‌ي خرما و
اطلاع‌رساني شفاف و 

مسئولانه
مهندس مهدي ايراني كرماني
هيات‌رييسه‌ي اتاق كرمان
رييس كميسيون فرهنگي و اجتماعي اتاق
و رييس هيات‌امناي انجمن خرماي كرمان

منت خداي را عزوجل كه سرانجام انتشار اولين شماره‌ي 
خبرنامه‌ي انجمن خرماي كرمان ميسر شد و اميدوارم كه با 
همت مجدانه‌ي دوستان و همكاران سخت‌كوش ما در اتاق 
مفيد  و  باشد  پايدار  و  مستمر  انتشارش  انجمن،  و  كرمان 

فايده. يادآوري چند نكته ناگزير و بايسته است:
• چنانچه دست‌اندركاران صنعت خرما )توليد، برداشت، 
فرآوري، بسته‌بندي، نگه‌داري و عرضه به بازارهاي داخلي 
خرماي  و مخصوصاً  ايران  كنند خرماي  و خارجي( همت 

كرمان آينده‌ي بسيار روشني دارد. 
البته يادمان نرود كه »كس نخارد پشت من جز ناخن 

انگشت من«. 
كميته‌هاي تخصصي انجمن خرماي كرمان كه ركن   •
ركين انجمن هستند بايد پوياتر و جدي‌تر جلسات‌شان را 
تشكيل دهند و در حوزه‌هاي تخصصي خودشان به صورت 
نتيجه‌محور فعاليت كنند و يادشان نرود كه وفاق و هم‌دلي 
راز  نشسته‌اند  خرما  سفره‌ي  بر  كه  آن‌هايي  همه‌ي  بين 
پيشرفت امور است. اخبارشان را هم به خبرنامه منعكس 

كنند. 
و  شفاف  اطلاع‌رساني  خبرنامه،  راهبردي  مشي  خط   •

و  تلخ  رويدادهاي  و  انعكاس خبرها  آگاه‌سازي،  مسئولانه، 
شيرين و طرح مسايل گريبانگير صنعت خرماست. 

به  را  خوانندگان  يكايك  دست  خبرنامه  مسئولان   •
توجه  آن‌ها  پيشنهادهاي  و  نظرها  به  و  مي‌فشارند  گرمي 

وي‍‍‍ژه خواهند داشت. 
• صنعت خرما در حال دگرگوني است، تعداد واحدهاي 
مدرن صنعتي و بهداشتي كه بازارهاي بين‌المللي را هدف 
و  شده‌اند  احداث  گذشته  سال  چند  و ظرف  داده‌اند  قرار 
مشغول  اين صنعت  در  كه  تحصيل‌كرده‌اي  و  جوان  نسل 
شده‌اند بسيار چشمگير و دلگرم‌كننده است و انشاالله رونق 

بازارهاي خرما را در پيش دارد. چنين بادا. 
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اشاره:
بسته‌بندي  توليد،  زمينه‌ي  در  فعالان  از  يکي  اکبري  محمدحسين 
و صادرات خرما در شهرستان بم است که راه‌اندازي شرکت بازرگاني 
بم،  خرماي  بسته‌بندي  بهبود  و  اصلاح  منظور  به  را  بم«  »نوين‌طعم 
در  تلاش  و  توزيع،  روش‌هاي  اصلاح  و  محصول  اين  بازار  اصلاح 
جهت تشکيل شرکت تعاوني سردخانه‌داران بم را با هدف سامان‌دهي 
در  سردخانه‌داران  مشکلات  پي‌گيري  و  منطقه  اين  سردخانه‌هاي 

کارنامه‌ي خود دارد. 
با محمدحسين اکبري که هم‌اکنون عضو 
انجمن خرما و مسئول کميته‌ي خدمات اين 

انجمن است به گفت‌وگو نشستيم.

راه‌اندازي  زمينه‌ي  در  شما 
سردخانه‌داران  تعاوني  شرکت 
ضمن  کرده‌ايد،  زيادي  تلاش  بم 
ارائه‌ي گزارشي از تعداد و گنجايش 
از  هدف  منطقه،  اين  سردخانه‌هاي 
بيان  را  تعاوني  شرکت  اين  ايجاد 

کنيد. 
سردخانه  واحد   130 حاضر  حال  در 
در  تن  ‌150هزار  از  بيش  گنجايش  با 
شرق استان کرمان فعال است که از اين 
و  بم  در شهرستان‌هاي  واحد   76 تعداد 
بروات، 30 واحد در شهرستان رستم‌آباد 
و  ريگان  شهرستان‌هاي  در  واحد   12 و 
اين  سامان‌دهي  براي  دارد.  قرار  فهرج 
سردخانه‌ها تصميم گرفته شد كه شرکت 
تعاوني سردخانه‌داران بم راه‌اندازي شود. 
البته در اين رابطه موفق شديم با برپايي 
در  موثري  گام‌هاي  آموزشي  کلاس‌هاي 
همه  از  و  نگه‌داري  بسته‌بندي،  با  رابطه 
برداريم.  خرما  فروش  و  بازاريابي  مهم‌تر 
هم‌اکنون نيز بزرگ‌ترين اهرم و بهترين 
ياور باغ‌داران شرق استان، سردخانه‌داران 

هستند. 
در  برگرديم،  عقب  به  کمي  اگر 
وظايف  از  يکي  بعد  به   75 سال‌هاي 
براي  خرما  کارتن  توزيع  دولت 
طي  و  بود  باغ‌داران  بين  بسته‌بندي، 
بزرگ‌ترين  روستايي  تعاون  سازمان  آن 
دولت  و  مي‌شد  محسوب  کارتن  موزع 
مي‌بايست هزينه‌ي زيادي در اين رابطه 
بپردازد. اما از زمان ايجاد شرکت تعاوني 
اين  را  کارتن  توزيع  کار  سردخانه‌داران، 
شرکت به عهده گرفت و يک کار بزرگ 

را از دوش دولت برداشت. 
از  يکي  هم  محصول  فروش  بحث 
حضور  با  که  بود  باغ‌داران  دغدغه‌هاي 
مشکل  و  دغدغه  اين  سردخانه‌داران، 

مرتفع شد. 
بين  که  مباحثي  از  يکي  هم  اخيراً 
است  مطرح  مسئولان  و  کارشناسان 
است،  بسته‌بندي  روش‌هاي  تغيير 
به  باغ‌ها  از  بسته‌بندي  که  ترتيب  بدين 
کارگاه‌هاي بسته‌بندي منتقل شود و اين 
کار زير نظر مسئولان بهداشت، به صورت 
 80 اکنون  گيرد.  انجام  بهداشتي  کاملًا 
باغ‌ها  در  خرما  محصول  درصد   90 تا 
بسته‌بندي مي‌شود و سپس محصول به 
سردخانه‌ها انتقال مي‌يابد، اما آن‌چه که 
مدنظر کارشناسان است اين است که در 
بسته‌بندي  واحد  کنار هر سردخانه يک 
ايجاد شود و محصول به صورت سبدي 
و  يابد  انتقال  سردخانه‌ها  به  باغ‌ها  از 
سپس در کارخانه‌ها به شکل بهداشتي و 
مشتري‌پسند بسته‌بندي شود که اين کار 
ضمن چينش خرما در مدت‌زمان بسيار 
بسيار  هزينه‌ي  صرف  باعث  کوتاه‌تر، 

که  چرا  مي‌شود؛  کار  نيروي  تقليل  به جهت  باغ‌دار  براي  کم‌تر 
يکي از مشکلاتي که در حال حاضر بروز کرده، نبود نيروي کار 
براي چينش و بسته‌بندي خرما در باغ‌ها است. بنابراين با انتقال 
هر  ازاي  به  کارگر  نياز  کارگاه‌ها  به  خرما  باغ‌هاي  از  بسته‌بندي 
‌10تن، 12 نفر به هر 10تن، 4 نفر تقليل مي‌يابد. مشکل ديگر 
اين است که بسته‌بندي در باغ‌ها به يک شکل صورت مي‌گيرد 
و اگر شخصي بخواهد بسته‌بندي را به شکل ديگري انجام دهد 
مضافتي  که خرماي  چرا  مي‌شود،  روبه‌رو  زياد خرما  ضايعات  با 
بم، خرمايي با رطوبت بالاست و اين موضوع ضايعات را افزايش 

مي‌دهد.

از باغ‌ها به کارگاه‌ها اکنون در  انتقال بسته‌بندي خرما 
چه مرحله‌اي است؟‌

افراد  به  تجارت  و  معدن  صنعت،  ادارهک‌ل  سوي  از  هم‌اينك 
جديدي که قصد راه‌اندازي کارگاه بسته‌بندي داشته باشند، مجوز 
اعطا مي‌شود، اما اين کار چند مشکل دارد؛ اول اينک‌ه هرکسي 
قصد راه‌اندازي کارگاه بسته‌بندي را داشته باشد، مي‌بايست قبل 
باشد و تجربه نشان  راه‌اندازي سردخانه  به فکر  ايجاد کارگاه  از 
حد  در  زده‌اند،  کاري  چنين  به  دست  که  افراد  برخي  که  داده 
مشکلات  خاطر  به  و  مانده‌اند  باقي  سردخانه  راه‌اندازي  همان 

سردخانه‌ها موفق به ادامه‌ي کار نشده‌اند. 
و  تجارت  و  معدن  صنعت،  ادارهک‌ل  به  ما  پيش‌نهاد  بنابراين 
جهاد کشاورزي اين است که به جاي اعطاي مجوز به افراد جديد، 
سردخانه‌داران موجود در منطقه را با ارائه‌ي امتيازات مختلف و 
ايجاد کارگاه  به  تا نسبت  پايين تشويق کنند  با سود  تسهيلات 

بسته‌بندي در کنار سردخانه اقدام نمايند.

هم  بسته‌بندي  مجوز  سردخانه‌داران  آيا  حال  هر  به 
دارند و مي‌توانند در زمينه‌ي راه‌اندازي کارگاه بسته‌بندي 

در کنار سردخانه‌ي خود اقدام کنند؟‌
خير، پروانه‌اي که سردخانه‌داران دارند، تحت عنوان نگه‌داري 
است و بايد براي راه‌اندازي کارگاه بسته‌بندي پروانه‌ي جداگانه‌اي 
از ادارهک‌ل صنعت، معدن و تجارت بگيرند و يا اينک‌ه در قالب 
بسته‌بندي  کارگاه  راه‌اندازي  به  اقدام  سردخانه  توسعه‌ي  طرح 
آن  و  روبه‌روست  مشکل  يک  با  کاري  چنين  انجام  البته  كنند. 
اينک‌ه برخي از سردخانه‌هاي شهرستان بم در اثر زلزله تخريب 
البته  که  دارند  بانکي  بدهي  بم  سردخانه‌داران  اکثر  و  شدند 
خوش‌بختانه با همکاري وزارت صنايع در سال 89 ديرکرد و سود 
وام‌ها از سال 83 تا 89 مورد بخشودگي قرار گرفت و از مهر 89 
اما در عين حال پرداخت  وام‌ها به مدت 10 سال تقسيط شد، 
اقساط اين وام‌ها هزينه‌اي است که سردخانه‌داران بايد بپردازند، 
بنابراين اگر بخواهند وام جديدي براي بسته‌بندي دريافت کنند، 
در  که  شهرستان‌هايي  سردخانه‌داران  البته  دارد.  بالايي  ريسک 
معرض زلزله نبودند، از جمله ريگان و فهرج، راغب به انجام چنين 

کاري هستند. 
راه‌اندازي  دنبال  به  سردخانه‌داران  برخي  که  ديگري  دليل 
کارگاه‌هاي  از  برخي  که  است  اين  نمي‌روند  بسته‌بندي  کارگاه 
تعطيل  و  برخورده  مشکل  به  سوءمديريت  دليل  به  بسته‌بندي 
شده‌اند، اما عدم موفقيت اين افراد نبايد باعث ترس ديگران براي 
راه‌اندازي کارگاه شود، چرا که فقط احداث سالن و خريد و نصب 
از  قبل  فرد  آن  بلکه  نمي‌شود،  فرد  يک  موفقيت  باعث  دستگاه 
هر چيز بايد آدم خوش‌نامي باشد تا مردم به او اعتماد کرده و 
محصول را در اختيارش قرار دهند. دوم اينک‌ه آن فرد بايد بازار 
فروش محصول را در اختيار داشته باشد و سوم اينک‌ه بايد انجام 
کار به صورت علمي باشد، چرا که کار سنتي در دنياي کنوني با 

رقابت تنگاتنگ موجود، محکوم به نابودي است.

يا  و  گردش  در  سرمايه  نبود  کار،  در  نادرست  شيوه‌ي 
سرمايه‌ي لازم و عدم جلب اعتماد مردم از جمله مسايلي 
برخي  موفقيت  عدم  دلايل  عنوان  به  آن‌ها  از  که  است 
افرادي که قصد راه‌اندازي کارگاه بسته‌بندي داشته‌اند، نام 
برديد. در اين ميان شيوه‌ي نادرست در کار و نبود سرمايه 
شکست  به  محکوم  را  کارها  همه‌ي  که  است  عاملي  دو 
شايد  که  است  موضوعي  مردم  اعتماد  جلب  اما  مي‌کند، 
جلب  اين  راهکار  دارد،  ربط  منطقه  آن  مردم  فرهنگ  به 

اعتماد چيست؟‌
اعتماد مردم در اثر تجربه به وجود مي‌آيد. ‌اين‌چنين نيست 
كه وقتي کسي از راه مي‌رسد تا يک واحد بسته‌بندي راه‌اندازي 

کند توقع داشته باشد سريعاً مردم به او اعتماد کنند، بلکه تنها 
راه‌حل، انجام کار صحيح است تا به واسطه‌ي آن پله‌به‌پله اعتماد 
مردم را جلب کند. اعتماد بايد ايجاد شود، اعتماد خريدني و يا 
معاملهک‌ردني نيست، اعتماد بايد به مرور زمان ايجاد شود. البته 
اين طور هم نيست که مردم آن منطقه به کسي اعتماد نکنند، 
با کارکرد صحيح مي‌توان اعتماد مردم را سريع و به‌راحتي جلب 

کرد.

همراه  به  شما  کنيم؛  عوض  را  موضوع  اندکي  بگذاريد 
يک گروه تجاري چندي پيش به کشور چين سفر کرديد. 
شنيده‌ها حاکي است که چين بازار بسيار مناسب و بکري 
از  بم است،  به‌ويژه خرماي مضافتي  و  ايران  براي خرماي 

سفر به چين بگوييد. 
اواخر ارديبهشت سال جاري همراه با 23 نفر از فعالان خرما 
در نمايشگاه شانگهاي چين شرکت کرديم که بازخوردهاي اين 

نمايشگاه در رابطه با خرما بسيار جالب توجه بود. 
خرما  کاملًا  که  دارد  مسلمان‌نشين  بخش  يک  چين  البته 
به‌خصوص  ايران،  خرماي  با  کمي  آشنايي  ولي  مي‌شناسند،  را 
ارومچي  اين منطقه که  در  بيش‌تر  و  دارند  بم  خرماي مضافتي 
نام دارد، خرماي عراق را در حالي که در عراق با قيمت پاييني 
خريداري ميک‌نند با قيمت بسيار خوبي به چيني‌ها مي‌فروشند. 
ايالت‌هاي  هستيم،  آن  در  فعاليت  دنبال  به  ما  که  بازاري  ولي 
شرقي چين يعني همان ايالت شانگهاي با مرکزيت پکن است که 
داراي رشد اقتصادي خوبي است و البته فرهنگ مصرف مردم اين 

منطقه نيز بسيار بالا رفته است. 
وقتي  و حتي  نمي‌شناسند  را  خرما  عموماً  منطقه  اين  مردم 
که  ميک‌ردند  فکر  مي‌خوردند،  خرما  و  مي‌آمدند  نمايشگاه  به 
براي آن‌ها  وقتي  و  است  خرما محصول يک کارخانه‌ي صنعتي 
مي‌شدند  علاقه‌مند  بسيار  مي‌داديم،  توضيح  خرما  خصوص  در 
و علي‌رغم اينک‌ه مي‌گفتند ذائقه‌ي چيني‌ها شيرين نيست ولي 
خرما را خيلي دوست داشتند. بنابراين بازار شرق چين، بازار بکري 

براي خرما است و اگر کسي به آن ورود کند در بازار شرق چين 
ماندگار خواهد شد، ولي حضور در اين بازار نياز به سرمايه‌گذاري 
عظيمي دارد. بنابراين پس از بازگشت از چين با همکاران صحبت 
کرديم تا با تأسيس يک شرکت، سرمايه‌هاي فعالان خرما را براي 
حضور در بازار چين جمع‌آوري کنيم. ضمن اينک‌ه در اين رابطه 
نياز به کمک و حمايت دولت، به‌ويژه در زمينه‌ي تبليغات خرما 
در شرق چين داريم. به هر حال سياست صادرات غيرنفتي دولت 
و علاقه‌مندي دولت به افزايش صادرات غيرنفتي بر کسي پوشيده 
نيست، بنابراين اگر دولت از صادرکنندگان حمايت کند تا بتوانيم 
تنها پنج‌درصد از بازار چين را به خرماي ايران اختصاص دهيم، 
اين رقم معادل بازار داخلي خواهد شد و گام بزرگي در زمينه‌ي 

صادرات خرما برداشته مي‌شود. 
ارومچي  اين کار ضروري است چرا که در  انجام  به هر حال 
از عراق  دارد که ساليانه ‌10هزار تن خرما  چين شرکتي وجود 
وارد ميک‌ند که رقم بسيار قابل ملاحظه‌اي است، اما کل صادرات 
است،  رقم صادرات خرما  بيش‌ترين  مالزي که  به  ايران  خرماي 

ساليانه تنها ‌2400تن است.

انجام  چين  بازار  در  حضور  براي  اقداماتي  چه  تاکنون 
شده است، به هر حال رقبا هم بي‌کار نمي‌نشينند و امکان 

دارد اين بازر بکر از دست برود.
است.  اسلامي  کشورهاي  ما  رقباي  هدف  بازار  خوش‌بختانه 
داريم  را  بازارسازي  بحث  فقط  چين  در  اکنون  ما  حال  هر  به 
که اين کار هزينه‌بري است و از عهده‌ي بخش خصوصي خارج 
است. بنابراين دولت بايد در اين زمينه بخش خصوصي را حمايت 
کند. حمايت دولت لازمه‌ي کار صادرات است، شرکت‌هاي موفق 
صادراتي در کشورهاي مختلف به‌واسطه‌ي حمايت‌هاي بي‌دريغ 
اما در کشور ما چندان حمايتي از  دولت‌هايشان موفق شده‌اند، 
مثال  طور  به  نمي‌شود.  صادرکنندگان  به‌ويژه  خصوصي،  بخش 
الان چند سال است که خبري از جايزه‌ي صادراتي که هر سال 

در روز صادرات وعده مي‌دهند، نيست.

برگرديم به باغ‌هاي شهرستان بم و به‌طور کلي شرق 
استان؛ در ارتباط با نخل‌هايي که با عارضه‌ي خشکيدگي 
اين  براي  راهکاري  آيا  هستند،  روبه‌رو  خرما  خوشه‌ي 

مشکل وجود دارد؟ 
در  که  است  زيادي  سال‌هاي  خرما  خوشه‌ي  خشکيدگي 
کسي  بود،  کم  بسيار  آن  شدت  چون  اما  دارد،  وجود  منطقه 
توجه نميک‌رد. ولي اين معضل در چند سال اخير بسيار پررنگ 
شده و تلفات زيادي داشته و دارد. علت اين عارضه هم هنوز 
مشخص نيست، بنابراين هنوز راهکاري برايش پيدا نشده، اما 
مي‌توان گفت ارتباط تنگاتنگ با شرايط آب و هوايي و افزايش 

دما دارد.

آيا درختان در برابر اين عارضه بيمه هستند؟
شرکت‌هاي بيمه چند سالي است که باغ‌ها را بيمه ميک‌نند 
اما رقم، رقم پاييني است. به طور مثال به ازاي هر اصله درخت 
که ‌100هزار تومان محصول مي‌دهد، تنها 5 تا ‌10هزار تومان 
شرکت‌هاي  به  رابطه  اين  در  مي‌شود.  پرداخت  بيمه  سوي  از 
بيمه پيش‌نهاد ميک‌نيم حق بيمه را بالا ببرند و به‌ تناسب با 
بالابردن حق بيمه، پرداخت را هم افزايش دهند. در آن صورت 
بيمه ابزار خوبي در زمينه‌ي خشکيدگي خرما جهت کمک به 

باغ‌داران خواهد بود.

موضوع نوسان‌هاي قيمت خرما در شرق استان يکي 
از مشکلات صادرکنندگان است، نظر شما در اين رابطه 

چيست؟
حفظ  را  جايگاه خودش  بازار  در  بخواهد  اگر  محصولي  هر 
اما  باشد.  برخوردار  کيفيت  و  قيمت  در  يکساني  از  بايد  کند، 
قيمتي  نوسان‌هاي  دچار  خرما  بازار  که  سال‌هاست  متأسفانه 
مي‌شود كه يک معضل بزرگ است، چرا که مهم‌ترين فاکتور 
براي مصرفک‌ننده، قيمت است. سالي که باردهي محصول کم 
زياد  خرما  که  سالي  و  دارد  قبولي  غيرقابل  رشد  قيمت  است 
يک‌سال  صورت  اين  در  که  ميک‌ند  افت  شديداً  قيمت  است 
هم  يک‌سال  و  مي‌شوند  متضرر  مصرفک‌ننده  و  صادرکننده 
باغ‌دار و اين قابل قبول نيست. ما مي‌خواهيم خرما يک رشد و يا 
کاهش منطقي قيمت داشته باشد تا سود دو طرف حاصل شود؛ 
هم باغ‌دار نتيجه‌ي زحمتش را ببيند و هم کاهش در مصرف 
نداشته باشيم، چرا که در صورت افزايش قيمت، مصرفک‌ننده 
ذائقه‌ي  صورت  اين  در  و  مي‌رود  جانشين  کالاهاي  سمت  به 
مصرفک‌ننده و روش خريد او تغيير ميک‌ند؛ در آن زمان ديگر 
تغيير دادن ذائقه‌ي مصرفک‌ننده و برگرداندنش به حالت قبل و 

تغيير روش خريد او کار سختي است.

راهکار حل اين معضل چيست؟
استان  باغ‌هاي شرق  در  که  دليل خرده‌مالکي  به  متأسفانه 
وجود دارد، هماهنگ کردن ‌40هزار باغ‌دار کار بسيار مشکلي 
است و ضروري است که خرما يک متولي اجرايي داشته باشد. 
اکنون انجمن خرما، کانون خرما و حتي ستاد خرما را داريم، 
اما اين‌ها هيچک‌دام متولي خرما نيستند و تنها ابزارهاي کمکي 
خريد  براي  شرکت  يک  ايجاد  نيازمند  خرما  بنابراين  هستند، 
با روش‌هاي  تا  محصول، مثل شرکت پسته‌ي رفسنجان است 
مختلف خريد، محصول باغ‌دار را خريداري کند و باغ‌داران هم 
به اين شرکت اعتماد کنند و محصول را به مرور با يک افزايش 
قيمت منطقي به شرکت بسپارند و در سود و زيان هم شريک 

باشند.

دخيل  صادرات  بخش  در  باغ‌دار  که  گونه‌اي  به  يعني 
باشد...

بله، همين‌طور است. خريد خرما سرمايه‌ي بالايي مي‌خواهد 
و از عهده‌ي هيچک‌س بر نمي‌آيد. حتي دريافت وام هم توجيه 
آغاز  خرما  قيمت  بي‌رويه‌ي  افزايش  الان  مثال  طور  به  ندارد. 
شده و از طرف ديگر صادرکنندگان در حال رايزني با کشورهاي 
هدف براي صادرات خرما در ابتداي سال 91 هستند، بنابراين 
سرسام‌آوري  شکل  به  خرما  قيمت  سال  پايان  تا  که  وقتي 
تأمين و  را  بازار هدف  افزايش پيدا کرد صادرکننده نمي‌تواند 
حداقل  به  را  کارش  يا  نميک‌ند  کار  اصلًا  يا  پس  کند،  رقابت 
مي‌رساند و فقط بازارداري ميک‌ند. بنابراين پيش‌نهاد ميک‌نيم 
شرکتي ايجاد شود و باغ‌دارها هم در اين شرکت سهيم و دخيل 
شوند تا به اضافه‌ي حاشيه‌ي سود تجار، باغ‌دار هم از تجارت 

سود ببرد. البته در اين‌جا بحث حذف صادرکننده نيست، چرا 
انجام  را  خود  کار  بايد  يک  هر  صادرکننده  و  توليدکننده  که 
دهند. يک توليدکننده به خاطر مشکلات بخش توليد هيچ‌گاه 
فروشنده و صادرکننده‌ي خوبي نخواهد بود و يک صادرکننده 
نمي‌تواند  هيچ‌وقت  صادرات  و  بازار  مشکلات  خاطر  به 
توليدکننده‌ي خوبي باشد. اما متأسفانه در شهرستان بم همه‌ي 
اين‌ها درهم شده؛ يعني باغ‌دار که کار توليد را انجام مي‌دهد، 
مي‌خواهد خودش هم بسته‌بندي کند و خودش هم محصول را 

به بازار عرضه و يا حتي صادر کند که 
به هر حال انجام اين چند کار با هم در 

نهايت موفق از کار در نمي‌آيد.

بسترسازي  يک  بايد  واقع  در 
فرهنگي در منطقه صورت گيرد...

هيچ  سال‌ها  اين  طي  متأسفانه  بله، 
کاري در اين زمينه انجام نشده است.

نظر  به  مشکلات،  اين  همه‌ي  با 
سال  در  محصول  فروش  مي‌رسد 
نظر  بوده،  خوب  امسال  و  گذشته 

شما چيست؟ 
محصول  تن  ‌130هزار  گذشته  سال 
داشت.  وجود  بم  سردخانه‌هاي  در 
اين  ‌20درصد  که  بود  اين  پيش‌بيني 
محصول براي امسال باقي بماند، اما افت 
وارد  خرما  که  شد  باعث  قيمت  شديد 
بازار شود. البته بخشي از خرما مصرف 
نشد و در سردخانه‌هاي شهرهاي ديگر 
سردخانه‌هاي  ولي  ماند،  باقي  کشور 
هم  حاضر  حال  در  شد.  خالي  منطقه 
وارد  که  ميزاني  به  محصول  توليد 
سردخانه‌ها مي‌شود، کم است و در حد 
ميزان  همين  به  اگر  که  نيست  انتظار 
روبه‌رو  قيمت  شديد  افزايش  با  باشد 
رشد  امسال  محصول  البته  مي‌شويم. 

کيفي خوبي داشته است.

داريد  ديگري  صحبت  اگر 
بفرماييد.

مسئولان  با  سخنم  روي  آخر  در 
است  فهرج  و  ريگان  شهرستان‌هاي 
که درخواست احداث سردخانه در اين 
شهرستان‌ها دارند و اين در حالي است 
اين  موجود  سردخانه‌هاي  به  اگر  که 
مي‌بينند  کنند،  مراجعه  شهرستان‌ها 
کار  ناقص  ظرفيت  با  سردخانه‌ها  که 
ميک‌نند. بنابراين ايجاد سردخانه توجيه 
درخواست  من  ندارد.  اقتصادي  و  فني 
سرمايه‌گذاري  فکر  به  اگر  ميک‌نم 
فراوري  و  توليد  زمينه‌ي  در  هستند، 
سرمايه‌گذاري کنند و يا به صنايع‌دستي 
خرما بپردازند که در منطقه به طور کلي 

فراموش شده است.

هم  چه‌قدر  خرما  صنايع‌دستي 
بازار  مي‌تواند  و  است  توجه  جالب 

خوبي داشته باشد... 
در  هنوز  خرما  صنايع‌دستي  بله، 
از  بسياري  لوازم  و  دارد  وجود  بوشهر 
بادبزن، کفش و... درست  قبيل حصير، 
اين‌ها  متأسفانه  ما  مسئولان  ميک‌نند. 
راه‌اندازي  فکر  به  و  گذاشته‌اند  کنار  را 
راه‌اندازي  البته  هستند.  سردخانه 
اگر  ولي  است  راحتي  کار  سردخانه 
بخواهند در منطقه يک کارگاه توليدي 
سرمايه‌گذار  يک  توجيه  بزنند،  بزرگ 
آن  در  سرمايه‌گذاري  و  حضور  براي 

منطقه کار سختي است.

گفت‌وگو با محمدحسين اکبري، عضو انجمن خرما و مسئول کميته‌ي خدمات

كار بسته‌بندي خرما بايد از باغ‌ها به کارگاه‌هاي بسته‌بندي منتقل شود 

بازار شرق چين، بازار 
بکري براي خرما است 

و اگر کسي به آن ورود 
کند در بازار شرق چين 

ماندگار خواهد شد، ولي 
حضور در اين بازار 

نياز به سرمايه‌گذاري 
عظيمي دارد. بنابراين 

پس از بازگشت از چين 
با همکاران صحبت کرديم 
تا با تأسيس يک شرکت، 
سرمايه‌هاي فعالان خرما 
را براي حضور در بازار 

چين جمع‌آوري کنيم. 
ضمن اين‌که در اين 

رابطه نياز به کمک و 
حمايت دولت، به‌ويژه در 

زمينه‌ي تبليغات خرما 
در شرق چين داريم. 
به هر حال سياست 
صادرات غيرنفتي 

دولت و علاقه‌مندي 
دولت به افزايش 

صادرات غيرنفتي بر 
کسي پوشيده نيست، 
بنابراين اگر دولت از 

صادرکنندگان حمايت کند 
تا بتوانيم تنها پنج‌درصد 

از بازار چين را به 
خرماي ايران اختصاص 

دهيم، اين رقم معادل 
بازار داخلي خواهد شد 

و گام بزرگي در زمينه‌ي 
صادرات خرما برداشته 

مي‌شود.

توليدکننده و صادرکننده هر يک بايد کار خود را انجام دهند. يک توليدکننده به خاطر مشکلات بخش توليد 
هيچ‌گاه فروشنده و صادرکننده‌ي خوبي نخواهد بود و يک صادرکننده به خاطر مشکلات بازار و صادرات 
هيچ‌وقت نمي‌تواند توليدکننده‌ي خوبي باشد. اما متأسفانه در شهرستان بم همه‌ي اين‌ها درهم شده؛ يعني 
باغ‌دار که کار توليد را انجام مي‌دهد، مي‌خواهد خودش هم بسته‌بندي کند و خودش هم محصول را به بازار 

عرضه و يا حتي صادر کند که به هر حال انجام اين چند کار با هم در نهايت موفق از کار در نمي‌آيد.

يکي از مباحثي که بين 
کارشناسان و مسئولان 
مطرح است تغيير 
روش‌هاي بسته‌بندي 
است، بدين ترتيب که 
بسته‌بندي از باغ‌ها به 
کارگاه‌هاي بسته‌بندي 
منتقل شود و اين کار زير 
نظر مسئولان بهداشت، 
به صورت کاملًا بهداشتي 
انجام گيرد. اکنون 80 تا 90 
درصد محصول خرما در 
باغ‌ها بسته‌بندي مي‌شود 
و سپس محصول به 
سردخانه‌ها انتقال مي‌يابد، 
اما آن‌چه که مدنظر 
کارشناسان است اين است 
که در کنار هر سردخانه 
يک واحد بسته‌بندي 
ايجاد شود و محصول به 
صورت سبدي از باغ‌ها 
به سردخانه‌ها انتقال يابد 
و سپس در کارخانه‌ها 
به شکل بهداشتي و 
مشتري‌پسند بسته‌بندي 
شود که اين کار ضمن 
چينش خرما در مدت‌زمان 
بسيار کوتاه‌تر، باعث 
صرف هزينه‌ي بسيار 
کم‌تر براي باغ‌دار به جهت 
تقليل نيروي کار مي‌شود؛ 
چرا که يکي از مشکلاتي که 
در حال حاضر بروز کرده، 
نبود نيروي کار براي 
چينش و بسته‌بندي خرما 
در باغ‌ها است.
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اعضاي  و  ریيس  با  نشست مشترک صادرکنندگان خرما 
کميسيون صادرات اتاق بازرگاني استان کرمان برگزار شد.

در اين نشست که جهت بررسي مشکلات صادرکنندگان 
خرما تشکيل گرديد، ریيس کميسيون صادرات اتاق با بيان 
اينک‌ه در کرمان دو محصول پسته و خرما از اهميت ويژه‌اي 
مديرعامل  دوست‌حسيني  دکتر  سفر  از  هستند  برخوردار 
صندوق ضمانت صادرات در آبان‌ماه امسال به استان کرمان 
خبر داد و گفت: صندوق ضمانت صادرات، خدمات خوبي از 
جمله تضمين بازگشت پول صادرکنندگان و پوشش بيمه‌اي 
اين  ارائه ميک‌ند که در سفر مديرعامل  را  معاملات تجاري 
صادرکنندگان  مشکلات  مي‌توان  کرمان  استان  به  صندوق 
خرما را در قالب يک بسته به وي ارائه داد و کمک‌هاي خوبي 

از اين طريق اخذ کرد. 
ضرابي افزود: هم‌اکنون يکي از کشورهايي که ارتباط خوبي 
با ما دارد کشور عمان است، به همين جهت صادرکنندگان 
خرما مي‌توانند با ايجاد پايگاه در اين کشور صادرات خود را 
از اين کشور انجام دهند تا بدين‌وسيله مشکل مسايل بانکي 
آن‌ها حل شود، ضمن اينک‌ه کشور عمان بعد از ورود و ايجاد 
پايگاه توسط صادرکنندگان، کارت اقامت دوساله براي ايشان 

صادر ميک‌ند. 
وي هم‌چنين گفت: در نظر داريم براي برطرفک‌ردن برخي 
مشکلات صادرکنندگان، از مديرکل صادرات کالاي سازمان 
ارائه‌ي  تا طي نشستي ضمن  تجارت دعوت کنيم  و  توسعه 

مشکلات، راهکارهايي براي حل مشکلات پيدا کنيم. 
رشيدفرخي رییس انجمن خرما نيز در اين نشست به بيان 
مشکلات  گفت:  و  پرداخت  خرما  صادرکنندگان  مشکلات 
اما  نيست،  محصولات  ساير  از  جداي  خرما  صادرکنندگان 
بانکي  تسهيلات  مشکل  کرد  اشاره  آن  به  بايد  که  نکته‌اي 

است که به صادرکنندگان خرما تخصيص يافته است.
وي با گلايه از اينک‌ه در بين استان‌هاي خرماخيز کم‌ترين 
يافته  تخصيص  کرمان  استان  به  صادرات  تسهيلات  ميزان 
است، گفت: 150 ميليارد ريال اعتبار براي صادرات خرما در 
نظر گرفته شده که ما به عنوان انجمن خرما نسبت به مبلغ 
تخصيص‌يافته و نحوه‌ي پرداخت اعتراض داريم و برای اعلام 
به صورت  کرمان  استانداري  و  مرکزي  بانک  به  مطلب  اين 

رسمي مکاتبه کرده‌ايم. 
رشيدفرخي افزود: مدت‌زمان شش‌ماهه‌ي بازپرداخت هم 
يکي از مشکلاتي است که به دليل اينک‌ه برداشت خرما با ماه 
مبارک رمضان مصادف شده و از زمان توليد تا زمان صادرات 
خرما يک‌سال طول ميک‌شد، بازپرداخت تسهيلات بانک در 

این مدت امکان‌پذير نيست. 
رشيدفرخي به موضوع تحريم‌ها نيز اشاره و تصريح کرد: 
در رابطه با مشکلاتي که به واسطه‌ي تحريم‌ها ايجاد شده، 
ندارد  وجود  تحریم  اينک‌ه  بيان  با  نبايد  دولتي  مسئولان 
صورت مساله را پاک کنند، بلکه بايد راه مقابله را پيدا کرده 

و در جهت اصلاح آن برآييم. 
وي از حمل‌و‌نقل و عدم برگشت پول از کشورهاي هدف 

به عنوان ساير مشکلات صادرکنندگان نام برد. 
نیز  خرما  صادرکنندگان  از  برخي  جلسه  اين  ادامه‌ي  در 
از مشکلات خود در زمينه‌ي صادرات خرما  پاره‌اي  بيان  به 

پرداختند. 
بودن مدت  کوتاه  به  از صادرکنندگان خرما  يکي  دولتي 
تمديد  براي  گفت:  و  کرد  اشاره  بازرگاني  کارت‌هاي  اعتبار 
کارت تأمين اجتماعي و ساير دستگاه‌هاي ذي‌ربط مشکلات 
را  طولاني  پروسه‌ي  يک  بايد  و  ميک‌نند  ايجاد  را  زيادي 

گذراند.
صادرکنندگان  با  بم  شهرستان  گمرک  همکاري  به  وي 
همکاري  بم  شهرستان  گمرک  اگرچه  گفت:  و  کرد  اشاره 
لازم را با صادرکنندگان دارد اما متأسفانه علی‌رغم بازرسي 
انجام‌شده در گمرک، در طول مسير نيز چندين‌بار کاميون‌ها 

به  دور  جمله  از  مختلفي  مشکلات  که  ميک‌نند  بازرسي  را 
را  آن  كيفيت  به  رسيدن  آسيب  و  محصول  رسيدن  مقصد 

در پي دارد. 
سوي  از  ارائه‌شده  مشکل  به  هم  اکبري  محمدحسين 
کشورهاي  اينک‌ه  علي‌رغم  گفت:  و  کرد  اشاره  استاندارد 
این صورت  اروپايي وجود کلاهک خرما را يک حُسن و در 
آن را طبيعي و بهداشتي‌تر مي‌دانند اما متأسفانه استاندارد 
تأکيد دارد كه خرما بدون جسم خارجي )کلاهک( صادر شود 
که خارجک‌ردن کلاهک ضمن بالابردن ضايعات خرما، باعث 

کم‌شدن ماندگاري اين محصول نيز مي‌شود. 
رضا دولتي و مرتضي حسين‌پور نيز بر افزايش مدت اعتبار 

کارت بازرگاني تأکيد کردند. 
حسين‌پور هم‌چنين به مشکلات حمل‌و‌نقل اشاره کرد و 
گفت: براي صادرات خرما به چين مشکلات مختلفي وجود 
و  افغانستان  شامل  زميني  مسيرهاي  اينک‌ه  جمله  از  دارد؛ 
به  نيز  هوايي  مسيرهاي  است،  ناامني  مسيرهاي  پاکستان 
دريايي  مسير  و  نيست  مقرون‌به‌صرفه  زياد  هزينه‌ي  دليل 
مسير  از  محصول  انتقال  اينک‌ه  ضمن  است،  طولاني  هم 
قرقيزستان  و  تاجيکستان  ترکمنستان،  هم‌چون  کشورهايي 

هم مشکلاتي دارد که نيازمند همکاري دولت است. 
حضور  از  دولت  حمايت  خواستار  هم‌چنين  وي 
از  نمايشگاه‌هاي کشورهاي خارجي  صادرکنندگان خرما در 

جمله چين شد. 
صادرات  اصلًا  ابتدا  در  اينک‌ه  بيان  با  هم  علوي  آرش 
اکنون  متأسفانه  گفت:  نبود،  تحريم‌ها  هدف  مورد  غيرنفتي 
صادرات  در  تحريم‌ها  واسطه‌ي  به  را  عديده  مشکلات  بروز 
خاطر  به  بايد  صادرکنندگان  بنابراين  مي‌بينيم،  غيرنفتي 
مثل  ديگر  کشورهاي  از  را  خود  محصول  بانکي  مشکلات 

امارات صادر کنند که با ريسک‌پذيري بالايي همراه است. 
وي از عدم اعطاي جايزه‌ي صادراتي به صادرکنندگان از 

سال 87 تاکنون نيز گلايه کرد. 
ارائه‌ي  خواستار  نشست  اين  در  نيز  خواجه‌پور  مجيد 
مقررات کشورهاي هدف صادرات از سوي کميسيون صادرات 

اتاق شد. 
بسته‌بندي  در  بم  مضافتي  خرماي  يک‌نواختي  عدم  وي 
اين  صادرات  مشکلات  جمله  از  را  باغ‌ها  در  صورت‌گرفته 

محصول برشمرد.

اعضا در محل  با حضور  انجمن خرما  چهارمين جلسه‌ي 
اتاق بازرگاني و صنايع و معادن استان کرمان برگزار شد.

موضوعاتي  به  پرداختن  منظور  به  که  نشست  اين  در 
هم‌چون نحوه‌ي تشکيل کميته‌هاي تسهيلات خرما، ارائه‌ی 
روند انجام فعاليت‌هاي انجمن خرما و طبقه‌بندي مشکلات 
شد،  برگزار  تخصصي  کميته‌هاي  در  بررسي  جهت  خرما 
آقاي رشيدفرخي ریيس انجمن خرما در رابطه با تسهيلات 
صادرات خرما به تخصيص اعتباري معادل 150 ميليارد ريال 
براي صادرات خرماي استان کرمان اشاره کرد و گفت: اين 
وثيقه‌ي  با  با سود ‌16درصد  و ملي  بانک ملت  توسط  مبلغ 
اعطا  صادرکنندگان  به  سفته  با  ‌17درصد  سود  و  بانکي 
مي‌شود، ضمن اينک‌ه بازپرداخت تسهيلات شش‌ماهه است.

وي افزود: با مديرعامل بانک تجارت به توافق رسيده‌ايم تا 
با صادرکنندگاني که از سوي اتاق بازرگاني و صنايع و معادن 
استان معرفي مي‌شوند تعامل صورت گيرد و به سهولت وام 

اعطا شود.
از روند  ايراني گزارشي  اين جلسه هم‌چنين مهندس  در 
همكاري  بر  و  نمود  ارائه  خرما  انجمن  ماهنامه‌ي  فعاليت 
ماهنامه  اين  تهيه‌كنندگان  با  انجمن  اعضاي  همه‌جانبه‌ي 

تاكيد كرد. 
مهندس پورخاتون معاون جهاد کشاورزي و دبير کانون 
خرما نيز در اين نشست به تدوين نقشه‌ي راه خرماي کشور 
از  نماينده‌هايي  و  کرمان  باهنر  شهيد  دانشگاه  همکاري  با 
استان‌هاي خرماخيز کشور اشاره کرد و با بيان اينک‌ه تدوين 
نقشه‌ي راه خرما با جديت در حال پي‌گيري و انجام است، 
بازرگاني و صنايع و معادن استان و انجمن خرماي  اتاق  از 

استان خواست تا در حوزه‌ي تجارت و بازرگاني براي تدوين 
هرچه بهتر نقشه‌ي خرما کمک کنند. 

در ادامه، عامري يکي از اعضای انجمن خرما با اشاره به 
عملياتي  علي‌رغم  داشت:  اظهار  عارضه‌ي خشکيدگي خرما 
در سال جاري، پس  تحقيقات خرما  شدن طرح موسسه‌ي 
از چين دوم محصول، شاهد عارضه‌ي خشکيدگي خرما در 
چين سوم بوديم، ضمن اينک‌ه امسال عارضه‌ي خشکيدگي 
در سطح باغ‌هاي خرماي استان نسبت به سال گذشته پايين 

بود. 
علوي، معاون توسعه و سرمايه گذاري اتاق نيز در ادامه‌ي 
بحث خشکيدگي خرما به 27 عنوان طرح تحقيقاتي جهت 
شناخت عامل و کاهش تلفات ناشي از عارضه‌ي خشکيدگي 
توسط  طرح   27 اين  گفت:  و  کرد  اشاره  خرما  خوشه‌ي 
شهيدي  غلام‌حسين  پروفسور  مديريت  با  دانشگاه  استادان 
کشاورزي  دانشکده‌ي  گياه‌پزشکي  مهندسي  بخش  استاد 
بايد در انجام پروژه‌هاي  ارائه شده که  دانشگاه شهيد باهنر 
تحقيقاتي توسط کانون خرما اين 27 عنوان طرح تحقيقاتي 

نيز مدنظر قرار گيرد.
انجمن  خدمات  کميته‌ی  مسئول  اکبري  محمدحسين 
در خصوص طبقه‌بندي مشکلات  نشست  اين  در  خرما هم 
کميته‌ي  جلسه‌ي  اولين  تشکيل  از  آن،  بررسي  و  خرما 
خدمات خبر داد و گفت: در اين جلسه مقرر شد تا مشکلاتي 
کارگاه‌هاي  سردخانه‌ها،  قبيل  از  مختلف  زمينه‌هاي  در  که 
به  مکتوب  صورت  به  دارد  وجود  حمل‌و‌نقل  و  بسته‌بندي 
هيات‌رييسه‌ي  جلسه‌ي  در  تا  شود  ارائه  خدمات  کميته‌ي 

انجمن، طرح و راهکارها بررسي شود.

در نشست مشترك صادركنندگان خرما با كميسيون صادرات اتاق بازرگاني مطرح شد

گلايه از تخصيص
کم‌ترين ميزان تسهيلات صادرات به کرمان
در بين استان‌هاي خرماخيز

در چهارمين جلسه‌ي انجمن خرما مطرح شد

ارائه‌ي 27 طرح تحقيقاتي
براي شناخت عامل و کاهش تلفات ناشي از 

عارضه‌ي خشکيدگي خوشه‌ي خرما

150 ميليارد ريال اعتبار 
براي صادرات خرما در 

نظر گرفته شده که ما به 
عنوان انجمن خرما نسبت 
به مبلغ تخصيص‌يافته و 
نحوه‌ي پرداخت اعتراض 
داريم و برای اعلام اين 
مطلب به بانک مرکزي 
و استانداري کرمان به 
صورت رسمي مکاتبه 

کرده‌ايم.

مدت‌زمان شش‌ماهه‌ي 
بازپرداخت هم يکي از 
مشکلاتي است که به 
دليل اين‌که برداشت 
خرما با ماه مبارک 

رمضان مصادف شده 
و از زمان توليد تا زمان 
صادرات خرما يک‌سال 

طول مي‌کشد، بازپرداخت 
تسهيلات بانک در این 
مدت امکان‌پذير نيست.

بازار خرما
نرخ خرما در تاريخ 90/7/16 در شهرستان‌هاي بم، 
ريگان، فهرج و رستم‌آباد در بسته‌بندي معمولي و سه 
و  تومان   1000 حداقل  متوسط  طور  به  چين  رديف 

حداكثر 2200 تومان.
بسته‌بندي سه رديف چين و 48  خرما در  مشخصاً 
بالا  به  از 9 كيلو  دانه كه وزن هر مادر كارتن ‌12تايي 
باشد هر كيلو بين 2000 تا 2200 تومان معامله شده 

است. 
وزن هر مادر كارتن بين 8/5 تا 9 كيلو باشد هر كيلو 
بين1700 تا 2000 تومان، وزن هر مادر كارتن بين 8 
تا 8/5 كيلو باشد هر كيلو بين 1500 تا 1800 تومان، 
وزن هر مادر كارتن زير 8 كيلو باشد هر كيلو بين1000 

تا 1500 تومان.
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